
产品目录设计 

设计作为一种社会——文化质的活动，一方面，设计是创造性的，类似于艺术的活动，另一

方面，它又是理性的，类似于条理性科学的活动。正因为这种特质，使设计受市场和技术的

制约，经历了设计流派的更迭，设计文化的变迁，发生着翻天覆地的变化。以 18 世纪下半

叶英国的工业革命为分水岭，之前的设计注重装饰忽略实用，之后则经过工艺美术运动、新

艺术运动、装饰艺术运动等轰轰烈烈的设计运动而最终开启现代设计大门。从荷兰风格派、

美国流线型设计、德国功能主义流派、国际主义风格到多元化设计、后现代主义，晚期现代

主义，等等，现代设计以迅雷不及掩耳之势飞速发展着。在市场调节、社会导向的双重制约

之下，现代设计始终以“创新”为法宝完美着生活，从中国传统艺术中提炼出的“含蓄”这

种艺术表现形式对现代设计有一定的借鉴作用是勿容置疑的。以少胜多、由此及彼、言简意

赅，一以当十，正所谓含蓄的力量。  

产品目录设计前期：主要由策划人员参与，在与客户充分沟通后，结合企业实际，进行画册的策划，

充分考虑营销功能，使画册具有鲜明特色，突显亮点。 

产品目录设计中期：主要由高级设计师参与，结合策划，进行设计创意，全方位立体展示企业形象、产品

形象、品牌形象，使整本画册大气、和谐、视觉统一。 

产品目录设计后期：与客户讨论修正并完稿。 

产品目录设计不仅需要达到画册设计的精美和艺术感染力，更应该达到产品目录设计的本质诉求：展

现企业精神理念，宣扬企业核心灵魂，树立企业品牌形象。 

产品目录设计不同与一般意义上的产品宣传册设计，产品目录设计旨在宣传企业深层次的精神理念，

展现企业真善美的全方位企业形象；而产品目录设计是在充分领会企业文化理念和企业品牌形象策略的基

础上，将具体的产品理性、客观、全面、翔实地推介给消费者。产品宣传册设计往往是企业终端战略的重

要组成部分，它直接面对消费者，到达最终目标人群。 

·[平面] RINZEN 宣传页设计欣赏  

·[平面] 宣传页设计欣赏  

·[广告] 电影《功夫》宣传海报设计欣赏  

·[平面] 鹌鹑蛋的“达芙妮”宣传画  

·[平面] 迪士尼历年精品卡通电影宣传海报  

·[平面] 宣传册封面设计欣赏-Bendableelement  

·[广告] 电影《功夫》宣传海报设计欣赏  

·[广告] 钻石戒指经典宣传设计    
 
近段时间我常在网站和书上看到一些有关于中国产品目录设计发展方向的文章。比如：全球

十大营销传播公司世界伙伴公司的执行长说：本土化的产品目录设计要比国际标准化的产品

目录设计效果至少强 30％。因此他们从来都和当地的行销传播公司平均持股，使命是增加

本地代理商的力量，使之与全球传播集团的代理商抗衡。  
 
屡获产品目录设计大奖的ＮＩＫＥ产品目录设计创意掌门人说：不管他们给不给你奖都别在

乎，没什么大不了的，产品目录设计来自于一个国家的文化，中国有了不起的文化，惟有从
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自己的文化出发才会做出好产品目录设计，中国的产品目录设计应从自己的文化和角度出发

告诉世界其它角落的人什么是你所认为的好产品目录设计，而不是去请一大堆西方人来告诉

你们产品目录设计应该怎么做。  
 
戛纳评委、日本电通的镜明说：亚洲产品目录设计人应该真诚地向西方世界呈现我们独一无

二的观点，亚洲本土的创意存在不可取代的独特性。镜明更身体力行在戛纳产品目录设计节

上设立具有旗帜性的《亚洲创意》论坛。  
 
资本主义的工具，遭到了严重摧残。在 1978 年底的十一届三中全之后，由于中国政策的改

变，实于对外开放，对内搞活经济的政策，随着商品生产的发展和国民经济的活跃，我国产

品目录设计事业发展迅猛，产品目录设计理论水平不当提高，产品目录设计人才培养得到重

视，产品目录设计事业显现出繁荣发展的现象。这时期我们才真正的开始考虑在中国发展产

品目录设计的方向。在全国各省自治区基本上都有了自己的外贸产品目录设计专业公司，而

且各进出口公司都设置了负责对外产品目录设计宣传的专门科室。但由于历史原因，外贸产

品目录设计公司成立较晚，自身建设差，服务水准和范围没得到客户的认可，给实行代理制

造成一定的困难。在这关键的时刻，产品目录设计公司与媒体要发展壮大，不能一味地向外

看，更重要的是在借鉴国外同行成功经验的基础上，要学会立足国情，挖掘自身的资源，管

理国际化。当时国内产品目录设计界打入国际市场，因为缺少经验，因为外国的就是好的，

忘了本土思想，盲目向国外看齐。应该说，从创意水平值得我们学习与借鉴，这一点不容置

疑。在学习国外的先进经验和运作方式的同时，国内产品目录设计人千万不要丧失独立性与

自由性。如果在这两方面，无论是丧失独立性或还是觉得只有洋教头才能点国内产品目录设

计江山，那么就会得不到客户的认可。那么中国产品目录设计也无从发展。  
产品目录设计市场的实际竞争和演变状况。在中国的跨国产品目录设计公司，本土化的进程

迅速。它们的代理服务已经从单纯代理国际品牌产品目录设计转到兼而代理国内品牌产品目

录设计；其人才结构已经转向主要依靠本地；产品目录设计表达已经追求国际性认同与民族

性认同的协调一致但针对中国产品目录设计业在国际化和现代化的改造转型方面却没有全

面的实质性的推进。在未来开放的中国产品目录设计市场竞争中，将会出现什么样的局面？

这是我们需要走出盲目乐观而加以警惕的。  
 
既是国际化的又是本土化的才是产品目录设计内在属性。  
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